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Die Deutsche Welthungerhilfe e. V. ist eine
deutsche Hilfsorganisation der
Entwicklungszusammenarbeit und der Nothilfe
mit dem Ziel, Welthunger und Armut aus der

Welt zu schaffen.

ZIELSETZUNG

Die Zielsetzung war eine Steigerung folgender
Performance-Zahlen durch gezielte Conversion-
Optimierung einzelner Elemente auf der
bestehenden Website:

- Conversion-Rate

- Durchschnittlicher Spendenwert

- Conversion-Anzahl

- Spenden-Umsatz

- Spendenbetrag pro Sitzung

INFORMIEREN HELFEN AKTUELLES UBER UNS Q
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VERGLEICH VORHER - NACHHER

Mit Hilfe eines A/B-Tests konnten wir zwei Versionen der Website im direkten Vergleich
gegeniberstellen. So haben jeweils 50 % des Traffics die beiden unterschiedlichen Versionen

ausgespielt bekommen.

Die Auswirkungen waren nach 60 Tagen bereits deutlich erkennbar.

VORHER NACHHER
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INFORMIEREN HELFEN. AKTUELLES UBER UNS INFORMIEREN HELFEN AKTUELLES oeerens QO

Jede Spende hilft

® sinmalig ‘manatiich

JETZT ONLINE SPENDEN (e B (B e

Spendenrhythmus Das kann [hre Spende bewirken:

® sinmalis | monstich

Spendenbetrag

25€ 50€

vierteljBhrich halbjanrlich fohlich

Verwendungszweck

Wit Ihver Spends helfen Sie dor:,

Ihre Spends kann steusrlich peltend gemacht werdan. Ab sinem Jahresspendenbetrag van 25
Eurn erhaltan $ie automatisch aine Spandenquittung sm Anfang des nchsten lahras.

Version B gewinnt!
+16 % hoherer Spendenwert
+5 % mehr Conversions
+22 % mehr Spendenumsatz
+2 % hoéhere Conversion-Rate

+32 % hoherer Spendenbetrag pro Sitzung
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UNSERE KUNDEN

KATJA HOMSCHEID N

Deputy Head of Engagement & Online Marketing
Deutsche Welthungerhilfe e. V.

,Dank der langen Zusammenarbeit in den Bereichen SEO, SEA, Content-
und Conversion-Optimierung, sind wir mittlerweile ein eingespieltes Team.
Die Expertise aus den unterschiedlichen Abteilungen ist ein perfektes
Zusammenspiel und verhilft uns stetig zu optimierten Landingpages.

Neue Ideen und Optimierungsvorschidge testen wir gerne - wie man sieht,
mit Erfolg. Wir arbeiten sehr gerne mit njoy zusammen und sind froh, eine

zuverldssige und innovative Agentur an unserer Seite zu haben.“
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WIR FREUEN UNS AUF SIE!

Angela Selbert & Daniel Heidinger

www.njoy-online-marketing.de info@njoy-online-marketing.de 0221/298012 63 njoy online marketing GmbH
Hohenstaufenring 62
50674 Koln
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